Em 14 de julho proximo, comemora-se o Dia do Propagandista, uma profissao que evoluiu
ao longo dos anos e se tornou essencial para os laboratérios divulgarem seus langamentos e
inovagdes aos clientes.

Apesar dos avangos tecnoldgicos na area da comunicacdo, nenhuma outra estratégia €
t0 eficaz para a propaganda de medicamentos quanto a atuacdo do propagandista. E esse
profissional que diariamente visita os médicos, buscando conhecer suas necessidades para
atendé-las com ética e profissionalismo.

Por sua importancia, mais uma vez rendemos nossas homenagens aos representantes, que
tém contribuido para o crescimento e desenvolvimento do mercado farmacéutico brasileiro.

Mesmo diante das constantes transformagdes do setor, os propagandistas tém conseguido
adaptar-se as mudancgas, buscando o aprimoramento de seus conhecimentos e das técnicas
utilizadas no exercicio da profissao.

Se antigamente o representante precisava ser um bom “vendedor”, hoje ele deve atuar
como um verdadeiro consultor, estudando o cliente e a concorréncia, identificando as oportuni-
dades e levando para os laboratorios informagdes valiosas sobre 0 mercado.

Nesta edicao, a Revista UPpharma preparou uma reportagem especial para homenagear 0s
propagandistas. Na matéria, foram entrevistados representantes de varias Farmacéuticas, que
avaliaram o atual mercado, apontando forgas, fraquezas, ameagas e oportunidades presentes
na profissao.

Mais do que depoimentos, os propagandistas entrevistados tracam uma andlise do presen-
te e do futuro da propaganda médica no Brasil. Sao informacdes que os laboratdrios podem
também utilizar para desenvolver seus projetos. Afinal, poder ouvir a Forca de Vendas sempre
foi um dos maiores diferenciais da industria farmacéutica.

Parabéns a todos os propagandistas pela passagem dessa data tao especial, quando po-
demos, mais uma vez, homenagear profissionais que realmente tém feito a diferenca na pro-
mocao dos medicamentos.
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